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MERCADONA

Nuevo comercio en Otura

La Junta aprueba la solicitud de licencia de
un nuevo centro comercial de Mercadona
en la localidad de Otura, con una superficie
total de 2.228 metros cuadrados.

CARREFOUR

Promocioén de productos de calidad granadinos

Mas de 130 alimentos granadinos con el distintivo de Calidad
Certificada y unos 2.000 del resto de Andalucia se promo-
cionaran en los supermercados Carrefour de la provincia
dentro de una iniciativa que durara hasta el 1 de agosto.

AJE

Convocatoria de premios

La Asociacion de Jovenes Empresarios convoca
los Premios AJE 2009 en las categorias de tra-
yectoria empresarial y de iniciativa emprende-
dora. Mas informacién en www.ajegranada.org

GRUPO ARTISTICOS

Jesus Maria Casanova, el actual gerente de Grupo Artisticos, dio un giro a la actividad de la empresa el afio pasado.

Perfeccionar una de las artes
mas antiguas del mundo

Grupo Artisticos, especialista en la artesania con piedra natural, produce
articulos para palacios y mansiones en los Emiratos Arabes, Rusia o Miami

Ya en la Prehistoria se empefié el hombre
en manejary modelar la piedra a su antojo
para convertirla en lo que queria y hoy en
dia, claro estd, sigue haciéndolo, pero
ahora con un dominio que por aquel en-
tonces no alcanzaba ni a sofiar. Con un co-
nocimiento preciso de cada material, téc-
nicas innovadoras y herramientas y ma-
quinas avanzadas, actualmente es posible
modelar, encajar y colorear la piedra de
mil maneras y a gusto de cada cliente. La
empresa Grupo Artisticos, ubicada en Lo-
ja, ha perfeccionado su técnica y es capaz

MAS DATOS

Ferias internacionales

© Grupo Artisticos ha estado presente en
la Feria BIG5 Dubai, en 360interiorhome,
y en Mosbuild.

Una marca de lujo

© La cadena LUXEty, exclusivamente de-
dicada al mundo del lujo, incluye en su
plataforma digital la marca Casanova.

de crear reproduciones de imdgenes con
una enorme precisién y calidad, hasta el
puntode que susarticulosy creaciones de-
coran hoy mansiones, palacios y hoteles
en los Emiratos Arabes, Rusia o Miami,
por ejemplo.

Los origenes de la compaifiia iban en un
sentido muy distinto. La actividad se inici6
en Loja después de la Guerra Civil, cuando
se inici6 la restauracién de las iglesias tras
el conflicto y la familia Casanova se encar-
g0 de realizar la ornamentaci6n en piedra
natural delaIglesia Mayory de Santa Cata-

M. E. SOLIS

lina. La siguiente generacion especializo la
empresa, Arte en Piedra, en arte funerario
y en las décadas siguientes se fue aumen-
tando la produccion, se modernizaron los
procesos y se amplio la cartera de clientes
en otras provincias. Pero fue el afio pasado
cuando el actual gerente, Jesus Maria Ca-
sanova, dio un giro radical a la empresa.
“Siempre me ha interesado el tema del arte
y decidi que tenfamos que diferenciarnos,
por lo que estuve investigando y encontré
una manera de realizar un producto que la
competencia no podia hacer y darle asi ma-
yor calidad a nuestro trabajo”, relata. En
concreto, se refiere al grabado en piedra
con terminacién “casi fotogréfica”, con
una altaresolucién ynitidez.

Fue con este producto con el que se intro-
dujeron en el mundo de la decoracidn, sin
abandonar la linea de arte funerario, y se
cre6 la sociedad Grupo Artisticos, que fun-
ciona de forma paralela a la tradicional.
Entre sus productos ofrecen murales, gra-

NUEVA ACTIVIDAD
La empresa se dedicé durante afios

al arte funerario hasta que el afio
pasado se decidié a entrar también
en el mundo de la decoracion

bados arenados, incrustaciones y mosai-
cos, que se emplean en todo tipo de ele-
mentos de decoracién. Ydelamano de esta
nueva actividad, llegé la internacionaliza-
cion.

Por el momento la empresa ya ha desa-
rrollado varios proyectos de envergadura
en los Emiratos Arabes, donde ya cuenta
con una s6lida presencia e incluso con una
nueva sede que abri6 hace apenas unas se-
manas. Tienen la idea, apunta el gerente,
de crear una red comercial en todo el Golfo
Pérsicoy, ademads, ya han iniciado la activi-
dad en Moscu (Rusia) y en Miami (Estados
Unidos), y Marruecos se dibuja como otro
de los paises que podrian estar en el punto
de mira. “Buscamos relaciones con areas
donde se estdn realizando importantes
proyectos de construccién, como es el caso
delos Emiratos Arabes actualmente, y tam-
bién nos fijamos en larenta per capita”, ex-
plica Casanova, ya que trabajan mayorita-
riamente con el mercado del lujo.

El éxito de la idea se ve reflejado en todos
los proyectos que tienen ahora en marchay
en el rapido crecimiento de la empresa des-
de este nuevo impulso del pasado afio. “De
los tres trabajadores con los que comenza-
mos en Grupo Artisticos trasla reestructura-
cién de laempresa, hemos pasado en tan so-
lo unos meses a ocho empleados”, sefiala or-
gulloso Casanova: “Afortunadamente, por
ahora, vamos a unritmo que da vértigo”.

Si tienes una Pyme, ven
y descubre la nueva Camara
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